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REVISTA CASA COR TRIO APRESENTA O MUNDO DO VIVER E TRABALHAR COM BOM GOSTO
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O GRUPO CASA COR lança mais uma publicação, a Revista CASA COR TRIO, que é apresentada durante a abertura das três mostras simultâneas, CASA BOA MESA, CASA OFFICE e CASA ENTRETENIMENTO. Esta primeira edição traz entrevistas, reportagens, curiosidades e informações diversificadas sobre a exposição. Com periodicidade anual (one shot magazine), tiragem de 25 mil exemplares e aproximadamente 300 páginas de alto padrão gráfico, ela é comercializada nas principais bancas e livrarias de São Paulo, pelo preço de R$ 30. 

A revista tem conteúdo variado e informativo baseado em um tripé: arquitetura & decoração, gastronomia e entretenimento no Brasil e no mundo, com alto padrão editorial e gráfico. Nas páginas referentes ao CASA BOA MESA, o leitor pode conferir quais são os vinhos brasileiros que estão fazendo sucesso fora do País, ambientes gourmets modernos, homenagem aos chefs que mantém a tradição de que cozinhar é uma arte, e uma lista com os dez melhores restaurantes pela Restaurant Magazine, além de deliciosas notícias que dão água na boca.

Enquanto isso, no CASA OFFICE, há uma reportagem sobre o uso do vidro em ambientes corporativos para facilitar a comunicação visual e a preservação da luz natural, reduzindo o consumo de energia. Uma matéria especial revela o endereço do crescimento das grandes corporações. A região sul de São Paulo, demarcada pela Ponte Estaiada, ganha novos empreendimentos de luxo. Dicas de projetos arquitetônicos que primam pelo respeito à sustentabilidade também estão presentes na revista.
Já no roteiro do CASA ENTRETENIMENTO, é discutido os projetos de luminotécnica de excelência dos restaurantes, consultórios e spas urbanos mais elegantes da capital paulistana. Há um passeio pelos espaços corporativos no estádio do Morumbi e da casa noturna Pink Elephant. A publicação revela quem são os promoters mais badalados de São Paulo, os cinemas de luxo e as belezas dos efeitos visuais dos grandes shows.
As imagens dos 61 ambientes das três mostras simultâneas também podem ser apreciadas na revista. “Nosso objetivo é oferecer tudo o que há de mais novo, ousado e sofisticado do mundo gastronômico, corporativo e do entretenimento, na Revista CASA COR TRIO, propiciando ao leitor uma experiência única e encantadora”, explica Daniela Filomeno, diretora de Comunicação e Conteúdo da DORIA ASSOCIADOS.  
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